Перечень вопросов и заданий для зачета и экзамена

по курсу Социология рекламной деятельности

1. Рекламные коммуникации до ХХ в.

2. Информационное общество и маркетинговые коммуникации. 

3. Рекламные коммуникации в период постмодерна 

4. Реклама и постинформационная среда. 

5. Рекламные коммуникации в  СССР. 

6. Реклама в постсоветский период.

7. Символический интеракционизм при анализе рекламных коммуникаций.

8. Бихевиоризм, как методологическое основание манипулирования массовым сознанием.

9.  Институциональный подход о нормативно и социально закрепленных формах осуществления рекламных коммуникаций. 

10. Структурно-функциональный анализ о выявлении взаимодействия рекламных коммуникаций. 

11. Ролевая концепция о сегментировании и позиционировании рекламных коммуникаций.

12.  Системный подход как методологическое основание рассмотрения концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций.

13. Ситуационный подход о связи внутреннего и внешнего имиджа организации с меняющимися обстоятельствами внешней среды. 

14. Фрейдистская концепция личности при проектировании рекламного продукта. 

15. Использование в рекламных коммуникациях концепции нейро-лингвистического программирования.

16. Прикладная социология в проведении рекламных исследований.

17. Классификации рекламы.

18. Социальная организация и корпоративная культура рекламного агентства. Структура и функции. 

19. Структура, функции и работа рекламного отдела фирмы.

20. Типы рынков. Особенности рекламирования в различных типах рынков.

21. Реклама в комплексе маркетинга. Продукт, цена, место, продвижение.

22.  Рекламные стратегии в зависимости от плотности рынка. Основные концептуальные модели рекламы.

23. Реклама в интегрированных маркетинговых коммуникациях.

24. Социальная реклама. Цели, особенности, формы.

25. Социология политической рекламы. Цели, особенности, формы.

26. Социология коммерческой рекламы. Цели, особенности, формы.

27. Социокультурные и психологические факторы потребительского поведения. 

28. Гендерные особенности рекламирования.

29.  Возраст целевых аудиторий и его влияние на рекламу.

30. Молодежная реклама.

31. Потребности, мотивы, стимулы, ценности в рекламе. 

32. Пирамида потребностей А. Маслоу, ERG -теория К. Альдерфера. 

33. Объект, знак, образ. Треугольник Пирса.

34. Реклама, как стилизованный миф. 

35. Потребительская аудитория и целевой рынок. 

36. Исследование рекламы и аудитории методом семантического дифференциала Ч. Осгуда.

37. Реклама как модель оптимистической установки.

38. Статус и роль в рекламирование. 

39. Референтная группа в рекламировании.

40.  Семья в рекламировании

41. Демографические характеристики в рекламировании.

42. Поселенческие и национальные особенности в рекламировании. 

43. Конфессиональные особенности в рекламировании.

44. Реклама как социальное действие. Мотивационный подход анализа рекламы.

45. Ценностно-нормативный подход к рекламированию.

46. Психография и Система ценностей и жизненных стилей (VALS). 

47. Правила АИДА и АИДМА в построении рекламного продукта. 

48. Сегментирование потребительских и деловых рынков.

49. Приемы стимулирования распознавания марки при низкой и высокой вовлеченности потребителя.

50. Преимущества, недостатки радиорекламы. 

51. Типы телерекламы и зрительские телеаудитории. 

52. Анализ стандартов («проблема-решение», «до и после», «в результате исследований», «свидетельство», «сравним», «рекламный персонаж»). 

53. Прямая рассылка (Direct mail) и ее аудитории. 

54. Особенности рекламной аудитории в журналах и газетах. 

55. Рекламирование в проспекте, листовке, буклете, каталоге. 

56. Целевая аудитория рекламы в специализированном издании.

57. Наружная реклама, аудитории, особенности, преимущества и недостатки. 

58. Выбор средств рекламы на основании целей и целевой аудитории.

59. Целевая аудитория в общенациональной потребительской рекламе. 

60. Целевая аудитория рекламы в розничной торговле. 

61. Целевая аудитория промышленной рекламы. 

62. Реклама как нарратив.

63. Реклама, как инструмент социального конструирования.

64. Корпоративная имиджевая реклама. 

65. Основные этапы рекламных исследований. 

66. Фокус-группа.

67. Глубинное интервью в рекламном исследовании.

68. Контент-анализ рекламы.

69. Предварительные маркетинговые исследования. WOT- анализ.  

70. Программа рекламного исследования.

71. Рекламные количественные и качественные исследования. 

72. Виды тестирования рекламной продукции.

73. Аппаратные исследования.

74. Исследование перед началом кампании. 

75. Исследования в ходе подготовки рекламы.

76. Пресс-релиз, пресс-конференция. 

77. Благотворительность и спонсорство.

78. Контрольные  и итоговые исследования в рекламной кампании. 

