Рекомендуемая литература по курсу 

Социология рекламной деятельности

1). Основная литература.

1. Антонов С.Н. Социология рекламы: Учебно-методическое пособие. -СПб.: Интерсоцис, 2006.

2. А. Дж. Джулер, Б. Л. Дрюниани. Креативные стратегии в рекламе. СПб.: Питер, 2002.

3. У. Уэллс, Дж. Бернет, С. Мориарти. Реклама: принципы и практика. - СПб: «Питер». 2001.

4. Дж. Росситер, Л. Перси. Реклама и продвижение товаров. - СПб.: «Питер», 2002.

5. Викентьев И.Л. Приемы рекламы и PUBLIC RELATIONS. Программы - консультанты. СПб, «ТРИЗ-ШАНС», Изд. дом «Бизнес-Пресса», 2002.

6. Социология потребления /Под ред. Л.Т. Волчковой, Ю. Гронова, В.Н. Мининой. СПб.: Социологическое общество им. Ковалевского, 2001.
7. Ценев В. Психология рекламы (реклама, НЛП и 25-й кадр). - М.: Бератор, 2003.
2). Дополнительная литература.
1.  Ядов В.А. Социологическое исследование: Методология, программа, методы. М., 1987.

2. Яковлев И.П. Паблик рилейшнз в организациях. СПб, 1995.

3. Азарова Л. В. Иванова К.А., Яковлев И. П. Организация ПР-кампаний. СПб.,2000.

4. Котлер Ф. Основы маркетинга. - М.: «Прогресс»,1991.

5. Почепцов. Г.Г. Теория коммуникации. - М.:2001.

6. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. - М.,2000.

7. Песоцкий Е. Современная реклама. Теория и практика. Ростов н/Д: изд-во «Феникс», 2001.

8. Самые успешные PR-кампании в мировой практике: пер.с англ.-М.: «ИМИДЖ-Контакт», ИНФРА-М, 2002.

9. Спивак В. А. Корпоративная культура. ― СПб: Питер, 2001.

10. Блэк. С. PR: международная практика. М., «Довгань»,1997.

11. Феофанов О.А. Реклама: новые технологии в России. – СПб.: «Питер», 2001.
12. Сивулка Дж. Мыло, секс и сигареты. - СПб., 2002.

13. АбельсХ. Интеракция, идентификация, презентация. СПб., 1999.
14. Бодуан Ж.-П. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство. М., 2001.
15. Ван Дейк Т. А. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989.
16. Вебер М. Протестантская этика и дух капитализма. Ивано-Франковск, 2002.
17. Соколов А. В. Введение в теорию социальной коммуникации. СПб., 1996.
18. Ульяновский А. Мифодизайн рекламы. СПб., 1995.
19. Федотова Л. Н. Массовая информация: стратегия производства и тактика потребления. М, 1996.
20. Федотова Л. Н. Социология массовой коммуникации: Учебник для вузов. - СПб., 2004.
21. Фестингер Л. Теория когнитивного диссонанса. СПб.. 1999.

22. Чармэссон Г. Торговая марка. СПб.. 1999.
23. Шишкина М. А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. СПб., 2002.
X. Для самостоятельной работы рекомендуются адреса некоторых сайтов с социологическими ресурсами:

Базовые академические структуры:

http://www.isras.rssi.ru - Институт социологии РАН

http://www.ispr.ras.ni - Институт социально-политических исследований.

Аналитические организации:

http://www.fom.ru -фонд «Общественное мнение»

http://www.wcom.ru - ВЦИОМ

Журналы:

http://www.isras.rssi.ru/r_socis.htm - СОЦИС

http://www.soc.pu.ru:8101/publications/jssa/ - Журнал социологии и социальной антропологии.

ВУЗы:

http://www.soc.pu.ru - факультет социологии СПбГУ

http://www.socio.msu.ru - МГУ

http://www.euspb.ru/socio/index.htm - Европейский университет СПб.

http://www.glasnet.ru/~asch/sociology/ - миниэнциклопедия по социологии.

