Рекомендуемая литература к курсу

СОЦИОЛОГИЯ КОММУНИКАЦИИ

Основная

 Конецкая В.П. Социология коммуникации. Учебник. М., 1997.

1. Соколов А.В. Введение в теорию социальной коммуникации. СПб., 1996. 

2. Соколов А.В.  Общая теория коммуникации. М., 2002.

3. Яковлев И.П. Основы теории коммуникаций. Учебное пособие. СПб., 2001.

4. Абельс Х. Интеракция, идентификация, презентация. СПб., 1999.

5. Алешина И. Паблик Рилейшнз для менеджеров и маркетологов. М., 1997.

6. Антропология насилия / Отв.ред.В.В.Бочаров, В.А.Тишков. СПб., 2001.

7. Бергер П., Лукман Т. Социальное конструирование реальности. М., 1995.

8. Бернет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. Интегрированный подход. СПб., 2001.

9. Бурдье П. Практический смысл. М., 2001.

10. Василькова В.В. Социология коммуникации: изменение дисциплинарных границ и принципы междисциплинарного отбора // Рабочие тетради по компаративистике. Вып.7. Междисциплинарный синтез в сравнительных социогуманитарных исследованиях. СПб., 2002.

11. Вилсон Г., Макклафлин К. Язык жестов – путь к успеху.  СПб., 2000.

12. Гофман И. Представление себя другим в повседневной жизни. М.,  2001.

13. Грушевицкая Т.Г., Попков В.Д., Садохин А.П. Основы межкультурной коммуникации. Учебник для вузов. М., 2002.

14. Доценко Е.Л. Психология манипуляции: феномены, механизмы и защита. М., 2000.

15. Жичкина А.Е., Белинская Е.П. Стратегии самопрезентации в Интернет и их связь с реальной идентичностью // www.flogiston.ru/projects/articles/strategy.shtml  

16. Землянова Л.М. Зарубежная коммуникативистика в преддверии информационного общества: Толковый словарь терминов и концепций. М., 1999.

17. Зимбардо Ф., Ляйппе М. Социальное влияние. СПб., 2000.

18. Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество, культура. М.,2001.

19. Лэйхифф Дж. М., Пенроуз Дж.М.  Бизнес-коммуникации: стратегии и навыки.  СПб., 2001.

20. Крейг Р. Теория коммуникации как область знания // Компаративистика III. Альманах сравнительных социогуманитарных исследований. СПб., 2003.

21. Межличностное общение /Сост. и общая редакция Н.В. Казариновой, В.М. Погольши. СПб., 2001.

22. Мешерякова В.А. Словарь компьютерного жаргона. Воронеж, 1999.

23. Мид Дж. От жеста к символу // Американская социологическая мысль. Тексты. М., 1994.

24. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М.,  1999.

25. Панфилова А.П. Деловая коммуникация в профессиональной деятельности. Учебное пособие. СПб., 1999.

26. Пиз А. Язык жестов.(любые издания)

27. Психология и психоанализ власти. Хрестоматия. Т. 1-2.Самара, 1999.

28. Психология и психоанализ рекламы. Личностно-ориентированный подход. Учебное пособие. Самара,  М., 2001. 

29. Райгородский Д.Я. (редактор – составитель). Психология масс. Хрестоматия. Самара,  М., 2001.

30. Рогов Е.И. Психология общения. М., 2001.

31. Социальные коммуникации в XXI веке: теория, практика, технологии. СПб., 2001 

32. Фаст Дж. Язык тела. Холл Э. Как понять иностранца без слов. М., 1977. 

33. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М.,  2000.

34. Шарков Ф.И., Родионова А.А. Социология массовой коммуникации. Учебное пособие. Ч.1-2. М., 2002.

35. Шютц А. Смысловая структура повседневного мира. М., 2003.

36. Щербина В.Н. Сетевые сообщества в ракурсе социологического анализа (опыт рефлексии становления «киберкоммуникативного континуума»). Бердянск, 2001.

37. Язык подсознания. 2-е издание, Красноярск, М.,  СПб., 1999.

Дополнительная

1. Андреева Г.М. Социальная психология. Учебник для вузов. М.,  2001.

2. Барт Р. Избранные работы: Семиотика. Поэтика. М., 1989.

3. Дейк Т.А. ван. Язык, познание, коммуникация. Благовещенск, 2000.

4. Женщина и визуальные знаки. М., 2000. 

5. Жичкина А.Е. Социально-психологические аспекты общения в интернете // www.flogiston.ru/projects/articles/refinf.shtml  

6. Камерон К.С., Куинн Р.Э. Диагностика измерения организационной культуры. СПб., 2001.

7. Карпухин О., Макаревич Э. Формирование масс: Природа общественных связей и технологии «Паблик рилейшнз»: Опыт  историко-социологического исследования. Калининград,  2001.

8. Котлер А.И. Основы политического маркетинга. М., 1993.

9. Лотман Ю.М. Внутри мыслящих миров. Человек – текст – семиосфера – история. М., 1999.

10. Морозов А.В. Психология влияния. СПб., 2001. 

11. Организации. Среда. Коммуникации. СПб., 1996.

12. Политический имидж: секреты манипулирования массовым сознанием. СПб., 2000.

13. Почепцов Г.Г. Имиджелогия. М., 2000. 

14. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. М., 1999. 

15. Райх В. Психология масс и фашизм.  М., СПб., 1997.

16. Радаев В.В. Рынок как совокупность сетей, институтов и культур // Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.,2003.

17. Соссюр Ф. Курс общей лингвистики. М., 1998.

18. Сэндридж Ч.Г., Фрайбургер В., Ротцолл К. Реклама: теория и практика. М., 1989.

19. Шеннон К.Э. Работы по теории информации и кибернетике. М., 1963.

20. Шишкина М.А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. СПб., 1999.

21. Berko R.M., Wolvin A.D., Wolvin O.R. Communicating. Boston, 1992.

22. Littlejohn S.W. Theories of Human  Communication.  N.Y., 1999.

23. Fiske  Y. Introduction to Communication Studies. London, 1990. 

